MPREUNA
CATRE
0 FRUMUSETE

MAI SUSTENABILA

act beautiful

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
gi ambitiile pentru viitor

EEEEEEEEEE

FFFFFF



w W0
el
PUTEREA

DE A ACTIONA”

EDITORIAL

De la planta pe piele - aceasta este calea
pe care am parcurs-o zilnic la Yves Rocher,
inca de la crearea noastra in 1959.

Din 2019, cand am devenit ,O companie condusa
de o misiune”” ne-am dublat acest mandat pentru
a-1 transforma in principiul nostru calauzitor.

Acest statut de corporatie este un gest puternic,
care exemplificd determinarea noastrda de
a aborda impactul social si de mediu al companiel
la acelasi nivel cu succesul economic al acesteia.

Prin toate activitdtile noastre, ne propunem sa
,dezvaluim, sd protejdm si sd transmitem puterea
plantelor”.

Pentru a sprijini aceasta misiune, am stabilit
o harta de parcurs cu 10 actiuni concrete, cu
dovezi solide, care ne indreapta spre o cale de
imbunatatire continua.

De la planta pe piele este si calea pe care am
ales-o pentru a prezenta acest program si
programul nostru de CSR (Responsabilitatea
Sociala Corporativa) pentru 2030.

Vom incepe in gradina din La Gacilly, in Bretania
- un loc extrem de simbolic, deoarece reprezinta
istoria noastra, radacinile noastre geografice si
dovada faptului ca suntem in continud crestere
a angajamentului constant fata de natura si lumea
vietuitoarelor.

De la laboratorul nostru la magazinele noastre,
trecand prin fabricile noastre, va vom Impartdasi
apoi provocdrile cu care ne confruntdm in
demersul nostru de a deveni un brand de
cosmetice mai sustenabil si mai rezilient.

Apoi ne vom opri in baia clientilor nostri.

Pentru ca in baie, acolo unde noi toti ne practicam
ritualurile zilnice, este locul unde alegerile noastre
responsabile de consum rdspund dorintelor
noastre de a avea un o frumusete mai constienta.

fnsd drumul nu se opreste aici: Yves Rocher
doreste sd deschida noi orizonturi.

Prin actiunile partenerului nostru, Fundatia
Yves Rocher, avem posibilitatea de a actiona in
mod colectiv In favoarea unei lumi care este mai
respectuoasid cu Mediul Inconjurdtor. Aceasta
este calea pe care o trasam, cu ajutorul tuturor
partenerilor implicati.

Suntem constienti de faptul ca drumul care ne
asteaptd este lung si departe de a fi liniar. Dar
suntem hotdrati sa lumindam calea si sa continuam
aceasta caldtorie spre o frumusete mai sustenabila
sl mai responsabild.

Guillaume Darrousez
Chief Executive Officer, Yves Rocher

*Creat in temeiul legii franceze (PACTE), acest statut ne
angajeazd sd urmdrim in mod oficial obiective sociale si
de mediu puternice in activitatea noastrd.
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“ UN EGOSISTEM
VIRTUOS

Laboratorul nostru in aer liber:
Gradina Botanica

Un model agricol vizionar

Spre un respect mai
mare pentru lumea vie in
aprovizionarea noastra

Un ecosistem virtuos,
concluzii cheie

* DE LA PLANTA
LA PRODUS

26 Transformare naturala

28 Provocarile unei
formule eco-concepute

30 ,Cel mai bun ambalaj
este cel care nu exista!”

31 Reducerea plasticului:
30 de ani de eforturi
sustinute si inovatie

32 Spre o mai mare claritate
si transparenta

34 De la planta la produs,
concluzii cheie

=3

[ DESCHIZAND
CALEA

De la sentiment la actiune

Liderii nostri verzi,
cultivatorii de seminte

. . d 52 Jacques Rocher,
38 Oirientarea catre metode natura, parte din

industriale mai frugale ADN-ul nostru

Politica noastra comerciala:
mentinerea relatiilor,
reducerea impactului

54 Kelly Bencheghib,
eroina raurilor

42 Baia, armonizarea 55 M:alrme: Segl%rav, N
sustenabilitatii cu mandri de radacinile
dorinta de frumusete noastre

44  Gesturi ecologice zilnice 56 O Fundatie care .
activeaza in 45 de tari

46 Transformarea 58
practicilor noastre,
concluzii cheie

Mainile in sol, picioarele pe pamant

60 Deschizand calea,
concluzii cheie




CU ANGAJAMENTUL §
DE A NE INDEPLINI
PARTEA NOASTRA

Actionam pentru a lua parte la solutionarea
problemelor majore de mediu si sociale
cu care se confrunta lumea de astazi.

PENTRU A LIMITA AI\IIENINTARILE

Pentru a limita cresterile de temperatura la o medie de 1,5°C pana la sfarsitul acestui secol,
trebuie sa injumatatim emisiile globale de carbon pana in 2030.

PENTRU A REPARA DAUNELE

Daca Pamantul se incalzeste, este aproape 100% din cauza activitatii umane.

PENTRU A PROTEJA BIODIVERSITATEA

Un milion de specii de animale si plante (din cele 8 milioane de specii inregistrate)
sunt amenintate cu disparitia in urmatoarele decenii.

PENTRU A PREZERVA AGRICULTURA

In cazul in care planeta se incdlzeste cu 1,5 pana la 2°C (o estimare optimista),
se va reduce suprafata de teren arabil de opt ori, din cauza incendiilor de padure,
a inundatiilor, valurilor de caldur3, secetei si altele asemenea.

PENTRU A MIENTINE PLANETA LOCUIBILA

Intre 3,3 si 3,6 miliarde de oameni (adica aproape 1 din 2 fiinte
umane) sunt deja afectate de schimbarile climatice.

Sursa: IPCC 2022-2023 (Grupul interguvernamental privind schimbdrile climatice) si IPBES 2019.
(Platforma interguvernamentald privind biodiversitatea si serviciile ecosistemice).
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Gradina Botanica din La Gacilly, Bretania

Plantele sunt esentiale pentru viata pe Pamant: ele sunt responsabile
pentru calitatea aerului si formeaza baza intregului lant alimentar.
Ele reprezintd, de asemenea, inima misiunii companiel noastre.
Lucrand pentru a proteja plantele si biodiversitatea, ajutam la
refacerea ecosistemelor, la preservarea solului si la combaterea
insulelor de caldura.

Aceasta este o parghie crucialda in lupta impotriva schimbarilor

climatice.

PLANTELE SUNT CRUCTIALE...

Pentru peste 6 miliarde dintre noi, plantele fac
parte din viata ritualurile noastre zilnice. Le folosim
In alimentatia noastrd, in ingrijirea noastrd
personald si pentru a ne mentine

sanatatea.

S&a fii In contact cu natura (o)
influenteaza sandtatea 4® / O

...SI TOTUSI, ELE SUNT
AMENINTATE

Oamenii de stiintd au demonstrat ca oamenii au

modificat In mod serios 66% din oceanele planetei
si 75% din uscat” Conform unui studiu stiintific
din 2020** 40% din speciile de plante din intreaga
lume sunt acum amenintate cu disparitia, din
cauza extinderli suprafetelor agricole,
a artificializarii solului, poluarii si

incalzirii globale.

noastra fizicd si mentalé.L DI N S P E CI I LE ACEASTA ESTE

comportamentul nostru si

bunastarea noastra. D E P L A N T E S U N T

De fapt, Organizatia

O URGENTA

Angajamentul marcii  Yves

Mondiala a Sandtatii A I\Il E N I N TAT E C U Rocher pentru prezerva-

recomanda cel putin 10 m2

rea Mediului Inconjuritor,

de spatiu verde pe cap de DIS P ARITI A a biodiversitatii si a vietll, In
’

locuitor.

Copacii ne hranesc, ne incdlzesc si

ne adapostesc.

Pe masura ce cresc, copacii capteaza CO2

din atmosfera si il stocheaza prin fotosinteza.
Acestia sunt ,rezervoare de carbon”.

parteneriat cu Fundatia Yves

Rocher, face parte dintr-un cadru

strategic global: Acordul de la Mon-

tréal privind biodiversitatea, semnat in

2022 la Conferinta Natiunilor Unite privind Bio-
diversitatea.

Scopul declarat al acesteia este de a proteja 30% din
suprafata planetei si a oceanele pana in 2030. Acest
lucru ar putea preveni extinctia In masa a speciilor de
plante si animale pana la acea data.

*Raportul IPBES 2019
“*Kew Royal Botanical Gardens, ,Starea plantelor si a ciupercilor din lume"



UN ANGAJAMENT

Crearea Gradinii Botanice

din La Gacilly

Acest loc unic este un simbol al
angajamentul nostru fata de biodiversitate,
un sit pentru explorare stiintifica si un

instrument educational.

Jacques Rocher participa
la al treilea Summit
al Pamantului de la Rio

El duce o petitie cu peste 200.000 de
semnaturi de la clientii care doresc
sd salveze padurilor tropicale.

sunt cultivate in campurile
din La Gacilly, in Bretania,
Franta.

Crearea ,filiere
d‘origine” ([ramura de
origine) in La Gacilly
Plantele care poarta
semnatura Yves Rocher

1991

Yves si fiul Jacques au infiintat
Fundatia Yves Rocher

Scopul lor: sa ofere inapoi lumii
plantelor o parte din ceea ce luam
de la ea. Fundatia a fost recunoscuta
ca fiind de utilitate publica incepand
cu anul 2019.

Terenurile noastre din

La Gacilly sunt certificate
ecologic de Ecocert

Eticheta , Agricultura ecologica”
recunoaste o forma mai sustenabila

de agriculturd, care are mai multa grija
de sol si ecosisteme.

2015

Jacques Rocher participa la COP 21

Acordul istoric de la Paris, semnat

de 194 de tari si de Uniunea Europeans,
care vizeaza sa limiteze incalzirea globald
la 1,5 sau 2°C prin reducerea emisiilor

de gaze cu efect de sera.

2019

Suntem primul brand francez
care obtine certificarea UEBT.

Aceasta certificare, acordata de
Uniunea pentru Biocomert Etic pentru
mai multe dintre plantele noastre

din La Gacilly, este o recunoastere

a politicii noastre sustenabile de
aprovizionare si practici agricole.

2021

Groupe Rocher devine ,,0 companie
condusa de o misiune”

Misiunea grupului: reconectarea oamenilor
cu natura.

Yves Rocher adopta si acest statut. Misiunea
grupului: sa dezvaluie, sa protejeze si sa
transmita puterea plantelor.

2007

Fundatia Yves Rocher, pentru care
Yves Rocher este sponsor, creeaza
programul ,,Plant For Life”

Jacques Rocher se angajeaza astfel sa
planteze un milion de de copaci, o initiativa
destul de indrazneata la vremea respectiva.
De atunci, fundatia a plantat peste 125 de
milioane de copaci in Tntreaga lume.

Lansarea programului

Act Beautiful

Actiuni si ambitii concrete pentru
2030 pentru a ne angaja in mod
colectiv in vederea unei frumuseti

mai sustenabile.



10 ACTIUNI CONCRETE
CATRE 0 FRUMUSETE MAI
SUSTENABILA

DEMOCRATIZAREA NATURALA S
SUSTENABILA A FRUMUSETII

actul 1

COSMETICA
FRANTUZEASCA,
EFICIENTA SI PE
BAZA DE PLANTE

actul 2

FORMULE MAI NATURALE
CARE LIMITEAZA
UTILIZAREA
DE INGREDIENTE
CONTROVERSATE

actul 3

NOI OBICEIURI
DE FRUMUSETE
REDUCAND FOLOSIREA
PLASTICULUI

actul 10

SA FACEM VIATA
NOASTRA DE ZI CU
ZI MIAI VERDE
IMPREUNA

actul 9

SUSTINEREA
ACTIUNILOR
FUNDATIEI
VYVES ROCHER

actul 4

PLANTE CERTIFICATE
ORGANIC CULTIVATE
UTILIZAND
AGROECOLOGIA

ACTIONAM
SA PREZERVAM
NATURA I
PLANTELE

actul 8

ANGAJATI CARE
I-\CTIOI\IEI-\/I-\ PENTRU
PREZERVAREA
NATURII

actul 6 actul 7

SUSTINEREA O INDUSTRIE COSMETICA
ACTI\IITATII MAI EFICIENTA DIN
PARTENERIILOR PUNCT DE VEDERE
NOSTRI AGRICOLZX AL APEI SI AL
ENERGIEI

actulb

O SURSA MAI
SUSTENABILA
DE INGREDIENTE
BOTANICE
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LABORATORUL
NOSTRU IN AER
LIBER:
GRADINA
BOTANICA

al Garden, Brittany

actul 1

Tnﬁintaté in 1975 de catre fondatorul nostru Yves Rocher, cosmETIoA

FRANTUZEASCA

Gradina Botanica din La Gacilly, Bretania este in intregime st

dedicata ingineriei vegetale si prezervarii speciilor pe

BAZA DE PLANT

cale de disparitie. Membra a unei retele internationale

de schimb de informatii deschisa publicului, are o functie
stiintifica, ecologica si educationala.

Peste 5.000 de specimene sunt cultivate si studiate pe un

teren de doua hectare.

BOTANICA DE IMPACT

In acest laborator viu la scard largd, o comunitate
de oameni de stiinta exploreaza, selecteaza plantele
cu cel mai bun potential, experimenteazd cu practici
de cultivare inovatoare si incurajeazd prezervarea
organismelor vii.

In primul domeniu, plantele sunt clasificate In functie
de utilizare: existd plante dedicate produselor cosmetice
si de parfumerie, dar si plante pentru produse
alimentare, bauturi, textile sau scopuri medicinale.

In cea de-a doua zon3, care serveste drept test pentru
toate celelalte situri industriale ale noastre, lasam
natura sa se dezvolte pentru a incuraja biodiversitatea
spontand’, explicd inginerul agronom Cécile LHaridon.
,Gradina Botanica indeplineste trei functii distincte:
0 misiune stiintificd, o misiune de prezervare
a plantelor si o misiune educationala si de
sensibilizare prin accesul publicului.

EDULIS: NOUA NOASTRA PLANTA
\VEDETA

Substantele active vegetale sunt ingredientele active
de origine vegetald responsabile pentru eficacitatea
dovedita a produsului. Plantele care poartd semnatura
La Gacilly joaca un rol cheie in produsele noastre
inovatoare de ingrijire a pielii. Cea mairecenta addugare
la gama de Ingrijire a pielii Hydra Végétal este pe baza
de Edulis, o plantd renumitd pentru proprietatile sale
hidratante extrem de eficiente. Datorita agronomilor
nostri, am reusit sa determindm cele mai bune conditii
de crestere si recoltare pentru a asigura un nivel
optim de ingrediente active. In prezent, 100% din
ingredientele noastre active provin din plante.
Aceasta  naturalete” este

semnatura noastra
distinctiva. m

PASTRAREA SI PROMOVAREA
DIVERSITATII PLANTELOR

Din 2021, Gradina noastra botanici a primit
eticheta EcoJardin pentru managementul sau
ecologic care promoveaza biodiversitatea.
Este, de asemenea, acreditata ca fiind o , Gradina
Botanica a Frantei si a tdrilor francofone’, si este
singura gradind corporativd membra a BGCI
(Botanic Gardens Conservation International),
cea mai mare retea de gradini botanice din lume.
Facem schimb de seminte si resurse genetice cu alte
200 de gradini, astfel incat sa putem lucra Impreunda
pentru a promova cunoasterea si prezervarea
plantelor. Colectiile noastre de plante protejate includ
salvie, pelargoniums cu miros dulceag si grau vechi
Redon. Toate aceste soluri sunt potential mai bine
adaptate la conditiilor climatice ale viitorului.
De asemenea, colabordm Indeaproape cu scolile si
universitatile, inclusiv cu Universitatea din Rennes,
in Bretania. Pe 2020, a fost publicatd o prima teza de
doctorat privind impactul cAmpurilor noastre cu flori
inflorite In masa asupra polenizatorilor.
Acesta este locul in care botanistii, agronomii si
fitochimisti isi dezvolta expertiza si isi Imbogdtesc
cunostintele lor despre plante.
Fabricile noastre sunt capitalul de inovare
al marcii noastre. Pentru 2030, dorim sa
dezvoltam In continuare aceastd grading,
care este sursa de viatd a companiei noastre.
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Mediul nostru agroecologic
virtuos merge pe urmele
lul Yves Rocher, care

a luptat intotdeauna pentru
a prezerva biodiversitatea
si ecosistemul din zona sa
natala La Gacilly.

CATRE PRACTICI AGRICOLE
REGENERATIVE

De la Gradina Botanica la campurile noastre, La
Gacilly gdzduieste in continuare cele 9 plante
emblematice ale noastre: Musetel roman, Musetel
matricaria, Albastrele, Galbenele, Ficoida Glaciala,
Edulis, Caltunas, Mentd si Arnicd. Patru plante
noi completeaza tabloul in 2024: Nalbd, Roinita,
Verbina si Sedum.

Cele 60 de hectare de campuri sunt cultivate cu
respect pentru mediu si pentru ritmul anotimpurilor,
fara a folosi pesticide, In conformitate cu principiile
agriculturii ecologice, si chiar dincolo de ele: cele
ale agroecologiei, care pune accentul pe armonia
si complementaritatea ecosistemelor. Pajisti umede,
garduri vii, insecte polenizatoare si bolta vegetala
contribuie la mentinerea echilibrului biodiversitatii,
asigurand iIn acelasi timp productia plantelor
noastre emblematice. Bolta de trifoi din cultivarea
Albdstrelelor este un exemplu concret de protectie
a solului si de control al buruienilor. Acest model
vizionar este Imbunatatit in mod constant prin
cercetare si experimente, In spiritul colabordrii si
al schimbului de informatii cu numerosii nostri
parteneri din Bretania.

SCHINMBUL DE CUNOSTINTE SI
ROTATIA CULTURILOR

Programul de pionierat Bio & Climat, la care suntem
co-fondatori, co-finantatori si co-piloti, s-a ndscut
dintr-o constatare: fermierii cu care suntem in
contact zilnic ne-au spus cd se simt slab pregatiti
pentru a face fata provocdrilor pe care le ridica deja
schimbarile climatice.

Prin urmare, am pus la dispozitie fonduri pentru
a co-dezvolta metode mai rezistente. In prezent sunt

actul 6

ACTIVITATII
. PARTENERIILOR

actul 4

PLANTE CERTIFICATE
\ORGANIC CULTIVATE
UTILIZAND

AGROECOLOGIA |

disponibile grupuri de lucru, ateliere de sensibilizare
si sprijin in schimbarea practicilor.

Si, deoarece scopul nostru este de a optimiza
diversitatea plantelor, noi imprumutdm parcelele
noastre unor cultivatori biologici parteneri pentru
a asigura rotatia culturilor.

In cele din urma, am ficut publici toati cercetarea
noastra legata de agroecologie, Impartdsind cu
retelele de fermieri cu care suntem afiliati.

DIN LA GACILLY SI MAI
DEPARTE

Aceste reflexe de Impartdsire a cunostintelor si
sprijinul pentru practici mai sustenabile se extind
mult dincolo de solul breton: sprijinim 7.200 de
parteneri agricoli in activitatile lor, cu scopul de
a sprijini chiar si mai multi In anii urmatori.

S& ludm ca exemplu arborele de shea: exploatat
exclusiv de catre femei, deoarece este considerat
sacru, acest copac endemic din Africa de Vest
este supus la tot mai multd presiune din cauza
Intensificarii activitdtii umane si a schimbarilor
climatice.

Din 2013, am finantat un program care sprijind
o comunitate de 3.200 de femei responsabile de
lanturile de plante ecologice de comert echitabil,
numita ,Groupements de Gestion Forestiére”.

Actiunea noastra urmdreste sd contribuie la
asigurarea pe termen lung a practicilor lor agricole,
protejand In acelasi timp biodiversitatea. fi sprijinim
in implementarea regenerarii solului, agroforestierii
sl apiculturii, si In diversificarea plantatiilor lor.

Ajutandu-le sd isi dezvolte alte surse de venit (cum ar
fi productia de pastd de arahide), dobandind in acelasi
timp formare in alte domenii, sprijinim emanciparea
economica a femeilor producitoare de shea, astfel
incat acestea sa fie mai reziliente.




' actul b

O SURSA MATL
SUSTENAEILA

b o momeoiewe 150 DE LANTURI VEGETALE

20

Astazi, cream produsele
noastre din plante recoltate
In La Gacilly si din peste
450 de lanturi vegetale din
Intreaga lume.

Ceea ce nol nurmim lant
vegetal este combinatia
dintre o materie prima,

un furnizor si o origine
geografica. Asigurarea

unel surse mai sustenabile
Inseamna optimizarea
Impactului nostru economic,
social si asupra mediulul.
Ne referim la cel trei piloni
al dezvoltarii durabile, pe
parcursul intregului proces.

O GARANTIE A RESPECTULUI
SI AETICII

In La Gacilly, campurile de productie a plantelor
noastre emblematice au fost certificate UEBT
incepand cu anul 2021. De fapt, suntem prima
marcd frantuzeascd de produse cosmetice care
a obtinut aceasta certificare extrem de exigenta,
ceea ce atestd seriozitatea cu care abordam
consumatorii.

UEBT (Uniunea pentru Biocomert Etic) este
0 asociatie internationalda non-profit care
stabileste si promoveaza cele mai bune practici
pentru aprovizionarea cu ingrediente naturale
Intr-un mod care respectd biodiversitatea si este
etic fatd de femei si barbati.

CERTIFICATE LA NIVEL
MONDIAL

In acelasi mod, ne straduim s3 imbunitatim fiecare
dintre lanturile noastre de aprovizionare. In prezent,
mai mult de 150 dintre lanturile noastre vegetale
sunt certificate de o terta parte. Printre acestea se
numadra si eticheta franceza AB (agriculturd ecolo-
gicd), care certifica faptul ca metodele de productie
exclud utilizarea substantelor chimice de sinteza si
a OMG-urilor, si prezerva calitatea solului, biodiver-
sitatea, aerul si apa. lar eticheta Fair for Life (echita-
bil pentru Viaté), certifica asigurarea unui pret corect
si stabil si a unei relatii comerciale echitabile pentru
partenerii nostri locali.

Un parfum emblematic pentru marca de 35 de
ani, lantul de aprovizionare pentru Monol este
un exemplu de Imbundtatirea continud la care
lucram Impreuna cu partenerii nostri. Monoi este
fabricat din flori de Tiare Tahiti si flori de Coprah.
Tiare Tahiti si Coprah sunt cultivate intr-o manierd
traditionald care respecta biodiversitatea, cu un
nivel scdzut de pesticide si ingrdsaminte, si cu
irigatii putine sau deloc. Cu toate acestea, populatia
imbatranitd a cultivatorilor de flori Tiare, combinata
cu o lipsa de transmitere a tehnicilor, a pus in
evidentd necesitatea de a sprijini formarea agricola
pentru a putea pastra acest know-how traditional.
Solul, apa si biodiversitatea au fost, de asemenea,
finantate pentru a sprijini tranzitia sectorului de
Tiare catre agroecologie. Aceste actiuni au contribuit
la dinamizarea sectorului local economic si agricol.

Deocamdatd, 65 dintre lanturile noastre vegetale
sunt considerate sustenabile, in conformitate
cu standardele noastre bazate pe trei piloni ai
dezvoltdrii durabile. Ne propunem sa inmultim
aceasta cifra cu 4 pana in 2030.

UEBT

MEMBER

SOURCING"
WITH RESPECT

SPRE UN MIAI MIARE
RESPECT FATA
DE LUNVIEA VVIE a¥V 1\




UN ECOSISTEM VIRTUOS,

EONGAUZINERE

AGRICUTURE

Peste

5.000 de plante

au fost cultivate, in mod
stiintific observate si studiate
de la crearea Gradinii Botanice
din La Gacilly in 1975.

13 plante certificate
AB si UEBT

cultivate pe cele 60 de
hectare ale noastre de
terenuri agroecologice,
pentru regenerarea solului si a
prezervarii biodiversitatii.

Aceste plante sunt incluse in
mai mult de 1din 2 produse din
portofoliul nostru.

Mai mult de

150 de lanturi ecologice din
intreaga lime,

certificate de o organizatie externa
(AB, UEBT, Fair For Life...).

Mai mult de

7.200 de parteneri
sustinuti in Franta si in
intreaga lume.

Toate ingredientele noastre
active sunt derivate din plante
si integrate in produse cu
eficacitate dovedita.

- —

—-— -

Locuinta domnului Yves Rocher din La Gacilly, Bretania

= .




DE LA PLANTA™
LA PRODUS

-

Clémence De Longvilliers, Responsabil de laborator pentru ingrijirea fetei si a corpului
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TRANSFOR
NATURALZA

Domnul Yves Rocher

Cosmetica Vegetald, o noua viziune de
cosmetice care isi trage eficienta din
puterea naturii, este un concept care ocupa
un loc central in istoria noastra:

a fost inventat de fondatorul nostru,
domnul Yves Rocher si a fost emblema
noastra inca de la crearea noastra in 1959.

Colorantii
sintetici sunt
inlocuiti cu
coloran'gi
naturali

Prin utilizarea la maximum a ingredientelor de origine naturala si vegetala recoltate
utilizdnd practici agricole mai sustenabile, limitam utilizarea ingredientelor din
surse neregenerabile si, In aceeasi mdsura, impactul nostru asupra mediului.

Pentru a extinde aceastd abordare la procesarea ingredientelor, fitochimistii Yves
Rocher au dezvoltat un proces de eco-extractie fara solventi.

Aceastd tehnologie brevetatd scoate la iveald tot ce este mai bun din plante in
5 etape de economisire a energiel: zdrobire, presare, decantare, clarificare si
stabilizare.

Apoi urmeaza etapa de formulare.

In concordanti cu convingerile noastre, carta noastra de formule extrem de
exigenta Incorporeaza un maxim de ingrediente de origine naturala.

in prezent, lucrim cu o paleti de peste 450 de ingrediente vegetale, iar
formulele noastre contin in medie 89% ingrediente de origine naturala.

RMULE MATI NATURALE;
CARE LIMITEAZA '
. UTILIZAREA ;
. DE INGREDIENTE
NTROVERSATE 8

Uleiurile minerale

sunt excluse

in favoarea
uleiurilor vegetale
biodegradabile

— .

LISTA NOASTRA NEAGRA ESTE
IN CRESTERE

Standardele noastre de formulare sunt foarte inalte:
fara compromisuri in ceea ce priveste eficacitatea,
siguranta pielii sau atractivitatea senzoriala.

Acesta este motivul pentru care folosim uneori
Ingrediente sintetice, cum ar fi agenti de gelificare
sau conservanti, dar intotdeauna cu garantii de
sigurantd pentru sanatate utilizatorilor si In timp ce
urmarim sd reducem la minimum impactul asupra
mediului. Pentru cd suntem hotarati sa mergem si
mai departe In abordarea noastra, am stabilit o lista
unica de ingrediente care sa fie evitate In formulele
noastre, unele dintre acestea fiind inca autorizate
dincolo de reglementarile europene.

Lista noastra de ingrediente controversate este
una dintre cele mai restrictive din industrie.
De fapt, interzicem peste 450 de ingrediente
dincolo de reglementarile europene, si limitam
utilizarea a 5.000 de ingrediente in produsele
noastre la minimul posibil.

Sulfatii au

fost eliminati

din toate

sampoanele

noastre pana
o in 2023

Siliconul

a fost interzis

in produsele
noastre pentru
ingrijirea parului
din 2010

-

atu 2 j
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’ ORNULE MAI NATURA
CARE LIMITEAZA 7}
UTILIZAREA -
' DE INGREDIENTE /&
NTROVERSATE s

Ecodesign™:

o abordare care reduce impactul

negativ al produselor asupra mediului,
proceselor sau serviciilor pe parcursul
Intregului ciclu de viata al acestora, in timp
ce mentine performanta si eficacitatea lor.

28

“Conform definitiei oferite de Ademe, Agentia pentru
Mediu si Managementul Energiei din Franta.

PROVOCARILE
UNEI FORMULE
ECO-CONCEPUTE

Un sistem de punctaj exigent:

Incid din faza de formulare, produsele noastre sunt
analizate In functie de criterii specifice de RSI care
evalueaza impactul lor asupra mediului.

Pentru produsul care urmeaza a fi dezvoltat, punctajul
obtinut pentru fiecare formuld noud trebuie sa fie mai
mare decat cel al formulei anterioare.

CRITERIILE NOASTRE

O SURSA

Aprovizionarea noastra cu
materii prime (detaliat la

( pagina 20).
REINNOIRE
Ingrediente de origine vegetald, mai degrabd decat minerala
sau sintetica (adica nu este regenerabild).

PROCESE DE
TRANSFORMARE

Procese fizice in detrimentul celor chimice.
Fard solvent], fara utilizarea intensiva
a energiei de procesare.

29

BIODEGRADABILITATE

Molecule cu capacitatea de a se
descompune in natura.

ECOTOXICITATE

Ingrediente cu potential mai
putin impact asupra vietii
organismelor vii.

NATURALETE

Un procent ridicat de
ingrediente de origine naturald
in formulele noastre.
Obiectivul nostru pentru
2030: un minim de 96 %

in produsele noastre

de ingrijire.



actut 3 ) 1993 Primul flacon reincarcabil de gel

NOI OBICEIURI j de dus Hamamelis
DE FRUMUSETE ﬁ?
EA

V‘BEDUCAND FOLOSIRI

Ambalajul se afla printre provocarile principale ale \\PLASTICULUI ’ 2006 Elt' T[; r;ﬁz:i:?: :jl:;?i&l:zgg g:enlg;g;:ilge'
eco-conceptului, deoarece acesta cantareste foarte e francezs ’
mult in amprenta ecologica a produsului. _ .

Pe langi materiile prime necesare pentru fabricarea R E D U C E R E A 2009 Prlome le flacoane fabricate cu

sa, trebuie si luim in considerare si deseurile pe 25% plastic reciclat

care le reprezinta la sfarsitul ciclului sau de viata. P L AST IC U LU I: 0017 Lansarea gelului de dus concentrat

30 DE AN I DE (-50% plastic si -50% emisii de carbon in comparatie

cu un gel de dus standard de 400 ml)

I CELE MIAI BUNE 2"1”{".\."5\/3?5? 2020 e
ANIBALAJE 2021 [T e

Q22 -7% plastic utilizat fata de 2019

+50% plastic reciclat in ambalajele noastre
1 ambalaj din 2 fiind complet reciclabil

Q24 Lansarea, in februarie, a rezervelor Bain de

: Nature (care ar permite reducerea consumului
: de plastic cu 127 tone pe an minim*)

In septembrie va fi lansata o coalitie cosmetica

J II ' pentru a testa succesul ambalajelor returnabile
- EXISTA!
o

“Bazat pe previziunile noastre privind vanzdrile de rezerve si de sticle
reincdrcabile pentru 2024, in comparatie cu sticla clasicd de 400 ml 31

Claire Schmitt

Sef de dezvoltare a produselor - Cosmetice solide

In 2022, Yves Rocher a devenit numarul 1 in  Un pas important in aceasti

Franta In ceea ce priveste vanzdrile de sampoane  directie este Bain de Nature

solide, atat In ceea ce priveste volumul cat si care va fi lansat la inceputul

ca valoare” Am vandut 500.000 de unititi de anului 2024. Printre primele

sampon si 130.000 de unititi de produs de complet reciclabile de pe piata, acest
curatarea fetei, ceea ce inseamna ca 400.000 recipient de 600 ml este realizat cu de

de clienti au schimbat obiceiurile lor pentru un 4 ori mai putin plastic decat recipientul ; e — \
produs mai ecologic. Ca exemplu, schimbarea unui  standard de gel de dus de 400 ml. Q) Y : he i \ &
produs clasic de 300 ml cu unul solid, ambalat In :
hartie certificatd FSC reduce impactul CO, al
ambalajului cu un factor 5. Si toate acestea fdra a
compromite eficacitatea si atractivitatea senzoriald,
dupd cum aratd scorul mediu de 4,2/5 obtinut de
aceste produse. Nu intentiondm sa ne oprim aici:
obiectivul nostru este si reducem utilizarea
plasticului cu 30% pana in 2030**.

\

Datoritd puterii Managementului Relatiilor cu SULIDE £ \
. .. A . T ] 10K 0 BV acuE sauvace fll

Clientii, care se afld In centrul modelului nostru RIR* crusie maninad

de afacerl, popularitatea noastrd in Franta si

prezenta noastra in intreaga lume, avem un rol-

cheie In orientarea publicului catre aceste noi

obiceiuri de consum.

600m-202 0
) :

*Sprsa: Kantar Worldpanel. Total cumpdrdtori femei. Total anul 2022. In volum si valoare.
**In comparatie cu 2019 in termeni de tone de plastic.
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CARE LIMITEAZA
UTILIZAREA

DE INGREDIENTE
\ CONTROVERSA

CATRE O TOT MAI
MARE CLARITATE

. SI TRANSPARENTA

FARA TESTAREA
PE ANIMALE

Pentru ca respectul pentru
biodiversitate - atat al plantelor, cat sial
animalelor - se afla in centrul abordarii
noastre, noi am interzis testarea pe
animale pentru produsele noastre
inca din 1989 (cu 15 ani inainte de
reglementarile actuale).

Avand In vedere acest lucru, am decis
in 2021 sd suspendam distributia
produselor in China continentald, o tara
in care testarea produselor cosmetice
pe animale este Inca larg raspandita.

VVEGANE?

Avem peste 700 de produse formulate
fara ingrediente sau derivati de origi-
ne animala.

Recunoastem ca inca mai folosim miere
sl ceara de albine In anumite produse,
pentru aspectul senzorial si pentru ca
nu existd un echivalent vegan.

Cu toate acestea, produsele vegane deja
reprezinta 88 % din portofoliul nostru,
lar obiectivul nostru este de a creste
aceasta proportie la peste 90% pana in
2030.

Balsamul nostru solid, clasificat ,A” de cétre
Green Impact Index.

AJUTAREA
CONSUNMATORILOR
SA FACA ALEGERI
CONSTIENTE

Pentru ca ne angajam sa facem metodele noastre
transparente si si ne ajutam clientii sa faca
alegerile corecte de cumparare, am participat
la elaborarea Indexului de Impact Verde, un
instrument de initiativa disponibil deocamdata
doar in Franta.

Despre ce este vorba? Este un instrument
conceput pentru toate companiile de cosmetice si
frumusete, de la cele mai mici intreprinderi pana
la marile grupuri internationale, pentru a evalua
impactul social si de mediu al produselor, pe tot
parcursul ciclului lor de viata.

La fel ca siIn cazul produselor alimentare, gratie unel
clasificaride la A la E, aceasta metodologie va permite
consumatorilor sa isi aleaga produsele cosmetice si
de wellness In deplina cunostinta de cauza.

*by the Green Impact Index consortium

Instrumentul, bazat pe metodologia AFNOR Spec
2215, a fost dezvoltat de catre organizatia Green
Impact Index, din care Groupe Rocher face parte
camembruy, siia In considerare peste 50 de criterii
(de exemplu, alegerea materiilor prime, metodele
de productie, transportul, impactul utilizarii si al
sfarsitului de viata).

In prezent, aproximativ 1.000 de mairci s-au
alaturat organizatiei Green Impact Index, un
model de cooperare inspirational.

Este, de asemenea, un instrument de Imbunatatire
continua, pe care il folosim la nivel intern cu
partenerii si furnizorii nostri pentru a dezvolta
produse care sd aibd un impact ecologic si social
din ce In ce mai mic.



DE LA PLANTA LA PRODUS
BUNGIEEHE

N\

@

.

+FRUMUSETEA
\VEGETALA"

O varietate de peste

450 de ingrediente
pe baza de plante

O lista interzisa de peste
450 de ingrediente
controversate, excluse

din compozitiile noastre.

Un procent mediu de peste

+93% ingrediente de
origine naturala in produsele
noastre de ingrijire a tenului,

a corpului si a parului.

CLARITATE SI _
TRANSPARENTA

0 testare pe animale din 1989,
adica cu 15 ani inainte de a fi
instituita prin lege.

88 % din produse sunt vegane
(formulate fara ingrediente sau
derivate de origine animala).

SOCIO-ENVIRONMENTAL IMPACT

Un angajament
pentru transparenta

*by the Green Impact Index consortium

REDUCEREA
PLASTICULUI
DIN ANIBALAJELE
NOASTRE
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De la viziunea fondatorului nostru din 1959,
brand-ul nostru a crescut si s-a extins mult
dincolo de bastionul nostru din Bretania: astazi,
Yves Rocher are peste 2.300 de magazine,
mai mult de 200.000 de "vanzatoare sociale"
(femei de vanzare independente pe retelele
sociale) si peste 20 de milioane de clienti in
90 de tari din intreaga lume.

Cu toate acestea, angajamentul nostru
ramane acelasi: peste 95% din produsele
noastre cosmetice sunt fabricate in Franta,
inclusiv 93 % in propriile noastre fabrici din
Bretania® Acesta este modelul Yves Rocher:
sustenabilitatea industriei locale.

FACILITATI DE PRODUCTIE
CU UN CONSUNM MAI REDUS
DE ENERGIE SI APA

Eforturile pe care le-am intreprins incepand
din 2019 au adus deja progrese reale:

— Reducerea consumului nostru sl
a dependentei de combustibili fosili cu
obiectivul de a ajunge la un consum de
energie regenerabila de 85% pana in 2025.

“Folosim subcontractanti europeni pentru unele dintre produsele
noastre de machiaj (creioane si pudre) care necesitd tehnologii
specifice. Mai putin de 1% din produsele noastre sunt fabricate in
afara Europei (accesorii de machiaj produse in China si Coreea).

OR ENTAPR

. CATRE METODE. -
INDUSTRIALE
MAI FRUGALE

Unitate de productie in La Gacilly, Bretania

— Managementul responsabil al apei la toate locatiile
noastre industriale prin optimizarea proceselor,
in special pentru spalarea rezervoarelor, ceea
ce ne-a permis sa reducem consumul nostru
industrial de apa cu 23%""

ACCELERAREA REDUCERII
EMIISIILOR NOASTRE DIRECTE
SI INDIRECTE

Datoritd acestor eforturi, facilititile noastre de
productie din La Gacilly si-au redus deja emisiile
de carbon cu 32%""" si sunt pe drumul cel bun
pentru a atinge obiectivul ambitios de reducere

alor cu -75% pana in 2030.

In acelasi timp, lucrdm cu toti partenerii si furnizorii
nostri pentru a extinde aceste eforturi la intregul
lant de valorl pentru a realiza o reducere globala
de 50% a emisiilor de carbon ale brand-ului pana
in 2030 """

Aceste obiective au fost Inaintate catre SBTi
(Initiativa pentru Obiective Bazate pe Stiintd) pentru
a confirma compatibilitatea lor cu recomandarile
stiintifice necesare pentru a atinge obiectivele
Acordului de la Paris.

*“* In metri cubi de apd pe tond de produs comparativ cu anul 2019.

“** Rezultatele la sfarsitul anului 2022 comparativ cu 2019, in tone echivalent
de carbon.

ek Iy comparatie cu anul 2019, in tone echivalent de carbon, cuprinzand
domeniile 1, 2, 3

37 %0

PRODUSE
2296 ambalare
15 %0 ingrediente

Q9%
PUNCTE DE
VANZARE

FRAGMIENTAREA
EMISIILOR DE CARBON
ALE MIARCII

PUR
BLEUVET

LE DEMAQUILLANT
EXPRESS YEUX
Au Bleuet Bio

MAQUILLAGE RESISTANT A LEAU
THE EXPRESS EYE

MAKEUP REMOVER
With Organic Cornflower
WATERPROOF MAKEUP

SANS PARFUM

INGREDIENTS D'ORIGINE
NATURELLE

ke yves ROCHER '.

D3 %

POLITICA DE
VVANZARI
1490 oferte tiparite
99 surprize oferite

actul 7

O INDUSTRIE COSMETICI I

20 %o

TRANSPORT

TOATE CELELALTE

Deplasarile angajatilor,

fabrici tertiare, etc.

* Fragmentarea in % a emisiilor de carbon pe domenii 1, 2, 3, bazata pe amprenta
de carbon a brand-ului din 2022, excluzand achizitiile de non-productie.

MAI EFICIENTA DIN

PUNCT DE VEDERE )

AL APEI SI AL
~ ENERGIEI

N
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O INDUSTRIE COSMETICA |
MAI EFICIENTA DIN. 4]
PUNICT DE VEDERE /4
AL APEI SI AL ¢
. ENERGIEI
N

POLITICA NOASTRA
COMERCIALA:
MENTINEREA
RELATIILOR, REDUCEREA
IMPACTULUI

Experienta clientilor reprezinta unul dintre elementele
definitorii ale marcii Yves Rocher: datorita unei strategii bazate
pe marketing relational, am reusit sa stabilim legaturi valoroase

si pe termen lung cu clientii nostri.

Programul nostru de loialitate extrem de eficient include
comunicare regulatd, oferte promotionale si surprize pentru
clientl. In prezent, ne propunem si Imbundtatim acest model
pentru a reduce impactul asupra mediului inconjurator, pastrand
In acelasi timp calitatea relatiilor pe care le-am dezvoltat.

SURPRIZELE PENTRU
CLIENTI — O PREOCUPARE
CENTRALA

Surprizele reprezintd o modalitate de
arecompensa clientii nostri, care la randul lor
sunt foarte atasati de aceastd practicd. Scopul
nostru: sa continuam sd recompensam clientii
in timp ce reducem impactul asupra mediului
al acestor surprize.

In anul 2023, peste 60% din surprizele
oferite reprezinta produse de frumusete
realizate in fabricile noastre din La Gacilly.

Pentru restul surprizelor noastre, urmam
un charter responsabil de surprize, care
incorporeazd criterii de responsabilitate
sociald corporativa pentru a limita impactul
lor asupra mediului si pentru a sustine
viziunea noastrda despre frumusetea mai
responsabila. De exemplu, limitam utilizarea
plasticului, inlocuindu-1 cu materiale reciclate
sau naturale, si favorizam obiectele durabile si
ecoproiectate pe tot parcursul ciclului lor de
viatd.

VIAI PUTINE PROMOTII SI
PRETURI REVIZUITE

Reducerea amprentei noastre de carbon
Inseamna si redefinirea modului in care ne
conectam: oferind clientilor o experieni,:é.
recentrata pe expertiza noastra de brand
in loc de oferte promotionale, ne intoarcem la
principiile de baza si ne reconectam complet
cu diferentierea noastrd de brand.

Aceasta este abordarea orientatd catre viitor
a filialei noastre canadiene, care si-a revizuit
intreaga politicd comercialda In deplina
transparenta fata de clientii sai. Votatd ca
a doua cea mal buna experientd In magazin
in Québec in cadrul studiului WOW 2024,
aceasta filiald deschide calea pentru noi
practici.

RECUPERARE, RECICLARE,
DONARE

Deoarece responsabilitatea noastrd nu
se opreste la pragul magazinului, ludm in
considerare si locul in care ajung produsele
noastre si instrumentele de vanzare, chiar si
dupa ce au fost utilizate. Incepand din 2021,
implementdm un program amplu pentru
colectarea elementelor non-reciclabile in
canalele de sortare conventionale.

Au fost instalate recipiente pentru reciclare
in 641 de magazine din Franta. Rezultatul?
Peste 2 tone de ambalaje ale produselor de
machiaj si 160 de tone de hartie provenind
din materialele noastre promotionale au primit
o noua viatd prin partenerii nostri de reciclare.
Aceastd practicd este acum implementatd in
mai mult de jumatate din tdrile in care operam
magazine de vanzare cu amanuntul!

Urmand o strategie Impotriva risipei incepand
din 2018 si In concordanta cu legea AGEC,
produsele noastre nevandute sunt sistematic
oferite asociatillor recunoscute ca fiind de
utilitate publicd, precum Dons Solidaires.
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De peste 100.000 de ani si in toate societatile, dorinta noastra
pentru frumusete si ingrijirea de sine a ramas neschimbata.
Frumusetea face parte din identitatile noastre individuale
si colective. In ciuda caracterului profund personal, aceasti
frumusete este uneori supusa la presiuni sociale si la
preocupadri legate de mediu. Cum putem sd ne continuam
ingrijirea fdra sd compromitem grija noastra pentru natura
sl pentru toate fiintele vii?

Inca de la infiintarea sa, acum peste 65 de ani, Yves Rocher
a promovat frumusetea naturald, fdrd compromisurl
O frumusete virtuoasa care respecta viata, in toate formele
sale.

Continudm sa apdram aceastd viziune si in prezent:
o frumusete sinonimd cu pldcerea, dar constienta de impactul
produselor asupra mediului inconjurator.

In concordantd cu eforturile tuturor In favoarea planetei,
baia - locul central al obiceiurilor zilnice - devine punctul
central al angajamentelor noastre.

o
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_ CATEVA TRUCURI ™

@ Opriti apa
in timp ce va sapuniti.

-

Limitati durata dusului la
5 minute - suficient cat sa
ascultati melodia preferata!

Scaderea temperaturii
apei este benefica pentru
piele si contribuie la
economisirea energiei!

FACETI
DUS,
NU BAIE

- L e—
— 7
P
N - e 8
| ——
.y, | | [~ ———————,

[ ous -
200 Lde aps* 151/ minut* ADOPTATI
COSMETICELE
SOLIDE

Sampoane, balsamuri, =
produse de curatare si
exfoliante pentru ten...
Zero deseuri din plastic,
eficacitate maxima!

GESTURI
ECOLOGICE
- ZILNICE

INLOCUIREA
PRODUSELOB - - -
DE UNICA Folositi o manusa reutilizabila

FOLOSINTA CU in locul dischetelor de

bumbac pentru indepartarea

CELE REUTILIZABILE  \;chiajului.

Optati pentru rezervele de
gel de dus.

UTILIZATI PRODUSE
CE NU NECESITA
CLATIRE

Pentru a reduce
consumul de apa

RECICLATI S
IN BAIE

66 % dintre francezi practica

_ sortarea deseurilor.

Insa doar 1 din 31si sorteaza
deseurile cosmetice.

Sursa: CITEO
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TRANSFORMAREA
PRACTICILOR NOASTRE
BUNGIEEH

MIETODE DE PRODUCTIE
WIAI SUSTENABILE

95 %
din cosmeticele noastre
sunt fabricate in Franta.

93 %
dintre acestea in fabricile
noastre din Bretania.

~
IN MIAGAZINELE
NOASTRE

160 de tone de hartie

colectate**.

-23 %
in consumul industrial de apa

la sfarsitul anului 2022* Recipiente de colectare

pentru ambalaje neincluse
in sortarea selectiva >
reciclarea a @ tone de
ambalaje de machiaj.

-32 %

reducerea emisiilor de CO, la unitatea
noastra din La Gacilly la sfarsitul
anului 2022

Toate obiectivele noastre de reducere a emisiilor de CO, au fost
inregistrate la Initiativa pentru Obiective Bazate pe Stiinta (SBTI).

*Comparativ cu 2019
**Din 2021




In calitate de Fundatie cu
utilitate publici, ne propunem
sa deschidem calea in favoarea
solidaritatii si a colaborarii pentru
naturi. Pentru noi, mobilizarea
echipelor si a clientilor Yves
Rocher reprezinti un mijloc
de actiune extrem de puternic,
N aducand o sperantd foarte reala. |,
\ /
Marie-Anne Gasnier ’

Managing Director,
'V cher Foundation
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ANGAJATI CARE if

ACTIONEAZA PENTRU §
PREZERVAREA ;
NATURII

LIDERITI NOSTRI
VVERZI, CULTIVATORII
DE SEMINTE

DE LA SENTIMENT
LA ACTIUNE

Instruirea, constientizarea si
actiunea: acestea sunt cele trel
etape ale mobilizarii interne

la Yves Rocher.

JLiderii verzi” sunt ambasadorii
din magazinele noastre si din
reteaua de vanzart: ei extind
Impactul nostru pozitiv prin

In etapa initial4, se efectueazi instrui- T .
actiuni concrete si regulate.

Yeaq, prin module de e-learning, pentru ca
50 toti angajatii sd poata stapani programul de
impact "Act Beautiful”,

Urmatorul pas constd_ in Cr6§terea
C0n§t1entlzarll asupra importantei
prezervarii lumii vii, prin intermediul unui
joc de societate, a plimbarilor In natura
si a conferintelor. Acestea actioneaza ca

Spre exemplu, in anul 2021 a avut loc o initiativa
care a prins amploare in cadrul filialei noastre din
Italia. 90 de consiliere de frumusete din retail si 300
e e de manageri zonali din reteaua de "social selling" au
reamintiri zilnice ale misiunii marcii. . e ’
R o fost deja mobilizatL
Si nu in ultimul rand, a.C'l’:lonam prin
intermediul unui proiect cheie care este
0 adevaratd sursa de mandrie in interiorul
companiel: expeditii de prezervare a naturi,
0 oportunitate unicd pentru toti angajatii nostri
de a dedica o zi pe an unel organizatii non-
profit locale.

Doua exemple care inspira:
Giorgia, Trainer de magazin, da o noua viatd
uniformelor tip tricou, prin personalizarea acestora.

Marilia, Manager Zonal Social Selling, a organizat
o plimbare pentru constientizarea prezervarii
biodiversitatii, In colaborare cu organizatia Worldrise.

Pentru ca cei care sddesc seminte meritd sd fie
remarcati si sarbatoriti, Premiul Biodiversiday, creat
pentru aniversarea a 60 de ani a marcii Yves Rocher,
recompenseaza initiativele sociale si de mediu
Intreprinse pe bazd individuala de catre colegii nostri
din magazinele din Franta si Belgia.

Acesteinitiative sunt rodul unui parteneriat
pe termen lung cu Fundatia Yves Rocher.
Pentru a le implementa, ne bazam pe
o vasta retea de ambasadori in subsidiarele
noastre din intreaga lume, care sunt foarte
activi in domeniu.

(]
i
-
© Ronan Moucheboeuf
TR -




SUSTINEREA
ACTIUNILOR
FUNDATIEI
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"Tatdl meu, Yves Rocher, si cu mine am im-
pdrtdsit dorinta de a ne implica in prezerva-
rea naturii. A fost acum mai bine de 30 de ani.
De atunci, in fiecare colt al lumii, am lucrat
aldturi de comunitdti si organizatii implicate
in proiecte cu impact social si de mediu puter-
nic.

Au fost dezvoltate multe relatii-cheie, cu:
Wangari Maathai, Cacique Raoni, Jean-Phi-
lippe Beau-Douézy si Sylvie Monier, motorul
din spatele programului nostru Plant For Life,
precum si cu cei 500 de laureati Terre de Fem-
mes si asociatiile partenere cu care plantdm si
protejdm arborii.

Este energia pozitivd a colectivului si pute-
rea angajamentului care fac din Fundatia
Yves Rocher sd fie atdt de speciald. In aceste
vremuri tumultoase, acest tip de dinamism
este esential pentru a aborda provocdrile
identificate de IPCC* si, astfel, pentru a de-
veni mai rezilienti.

Sprijinul nostru financiar este necesar, dar
oferim mai mult decdt atdt. Impdrtdsim cunos-
tintele si expertiza noastrd si, la réndul nostru,
invdtdm de la partenerii nostri, respectdnd in
acelasi timp comunitdtile locale si diversitatea
culturald si teritoriald.

Oamenii cu care lucrdm sunt o sursd de inspi-
ratie si de pasiune. Prin impdrtdsirea povesti-
lor si a provocdrilor cu care se confruntd, pu-
tem contribui la indrumarea celor care doresc
sd inceapd aceastd aventurd.

Implicarea activd este un antidot minunat
pentru anxietatea ecologicd predominantd.

Un angajament fatd de naturd este cea mai
mare aventurd dintre toate!"

Jacques Rocher
Presedinte, Fundatia Yves Rocher

IPCC: Grupul Interguvernamental pentru Schimbarile Climatice
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Kelly Bencheghib

Castigatoarea din 2023

a Premiului Terre de
Femmes oferit de Fundatia
Yves Rocher

© Sungai Watch

Incepand din 2001, cu Premiul Terre de Femmes, Fundatia
Yves Rocher recompenseaza eroinele care lucreazd pentru
protejarea biodiversitdtii si pentru schimbarea lumii.

Din cartierele sarace ale Nairobiului pana in padurea tropicala
amazoniana si chiar aici, in Franta, 500 de femei au fost deja
premiate.

Kelly Bencheghib este una dintre ele: cu proiectul sau Eroina
raurilor, Sungai Watch, aceastd femeie implicatd lucreaza in
Bali pentru a curata raurile de degeurile de plastic.

Marine Segura

Director al programului
Plant For Life, Fundatia
Yves Rocher

,Prin intermediul programului Plant For Life, ne strdduim sd
contribuim la o lume vie si sustenabild. Observarea impactului
concret al proiectelor realizate de partenerii nostri in teren,
md face sd fiu optimistd: grddina forestierd din Olanda, agro-
silvicultura din Togo, recuperarea gardurilor vii in Franta.
Existd multe solutii pentru prezervarea naturii si pentru
construirea unor comunitdti mai reziliente si mai solidare.”
Programul Plant For Life isi concentreaza actiunile catre trei
medii: padurile, zonele agricole si zonele urbane, cu misiunea
de a-i sustine pe cei care contribuie la inverzirea planetei.



56

In Sarayaku, o frontieri
lunga de 200 km formata
din arbori infloriti, pentru

a proteja 135.000 hectare de
padure primara impotriva
exploatarii petroliere.

Prin intermediul "Fondului
pentru Arbori ("Fonds pour
I'Arbre"), creat in colaborare
cu Agrosilvicultura-Afac,
Fundatia Yves Rocher
perpetueaza o practica
traditionald, pentru a face fata
provocarii vitale a replantarii
gardurilor vii in Franta.

Pand in 2050: 750.000 km de
garduri vii vor fi plantate.

O pepiniera-forestiera menita sa
hraneasca populatia si sa cultive
terenul intr-un mod mai sustenabil,

fara sa afecteze biodiversitatea.

Scopul este sd crestem cat mai multe
specii de arbori si plante posibile.

1 milion de copaci plantati
de organizatia Tineretul
pentru o Natura Verde,
ajutandu-le pe cele peste
1.000 de femei din 20 de
sate sa produca 5 tone de
legume sanatoase pentru
familiile lor.

\ Dt
.

Pe teritoriul biocultural
Antrema, comunitatile
lucreaza in parteneriat cu
Muzeul National de Istorie
Naturald pentru prezervarea
unui mediu natural care
gazduieste primatele sifaka.

actul 9

SUSTINEREA
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38.000 de arbori pentru garduri
vii, cu o diversitate bogata

de 52 de specii de plante
benefice pentru biodiversitate

si polenizare, impreuna cu

0 agricultura mai durabild pentru
50 de ferme, in parteneriat cu
fermierii AVe.Pro.Bi.
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SA FACEM VIATA

k. noAsTRADEZICU
fi ZIMAIVERDE #
IMPREUNA

Oblectivul nostru este sa
mobilizam o comunitate care
este dedicata apararii naturii
si a plantelor.

Mai multi clienti voluntari au avut deja oportunitatea
de a participa la plantarea de copaci sau de a petrece
o zi in La Gacilly. In 2024, clientii vor fi, de asemenea,
invitati sd participe la Ceremonia de decernare a
Premiilor Terre de Femmes, ale Fundatiei Yves Rocher.
Aceasta este o modalitate prin care ne consolidam
sentimentul de apartenenta la aceastd comunitate pe
care o pretuim atat de mult.

In momentul in care se aliturd programului nostru de
loialitate, clientii nostri au oportunitatea sa planteze
un copac in Franta, prin intermediul Fundatiei Yves
Rocher. Din ce in ce mai multi clienti aleg sa planteze
un copac inloc de o altd recompensd, ceea ce reprezinta
acum 6% din recompensele de loialitate! Aceasta este
0 veste minunata pentru noi.

»Astdzi am inteles

De asemenea, lucram la o serie de initiative comunitare importanta plantdrii speciilor

care vor fi implementate incepand cu 2025, oferindu- de Copac.i potrivite pentru 59

ne fiecaruia dintre noi posibilitatea sa contribuim. ecosistemul local.

Nu am mai plantat niciodata
copaci inainte, mi s-a parut

fascinant sd invdt cum se face.”

Rozenn, castigatoare
a unui concurs pe Instagram

»Am participat la plantarea a 150 de
- garduri vii, in colaborare cu o organizatie
locald din reglunea Parisului. Unii dintre
noi au sdpat, in timp ce altii au plantat...

Atmosfera a fost uimitoare.

Cdand m-am intors acasd, le-am spus
nepotilor mei cd fiecare copdcel va creste si
va aduce ceva pretios oamenilor si naturii.

. De atunci, m-am lmpllcat in orgamzatu
de protectie a albinelor din comunitatea
| & mea locald.”

Florence,
o clienta extrasa aleatoriu

-
© Marine Leroy 1|




RUNGIECH

MOBILIZARE
INTERNA:
TRAINING,
CRESTEREA _
CONSTIENTIZARII
SI ACTIUNI
CONCRETE

Toti angajatii nostri beneficiaza

DESCHIZAND CALEA

de training in ceea ce priveste DEDICATI
provocdrile de mediu ale misiunii NATURII,
noastre de ,a dezvalui, a proteja si CA SPONSOR

a transmite puterea plantelor”.
6%
din recompensele de loialitate din

Franta sunt schimbate in copaci,
plantati de Fundatia Yves Rocher.

AL FUNDATIEI
VYVVES ROCHER

33 de ani de existenta si
sprijin din partea marcii
Yves Rocher.

peste 500 de femei
implicate

sustinute la nivel global prin
programul Terre de Femmes.

NASCUTIN

1991

Initiative In peste

390 de , lideriverzi“ 45 de tari.

ambasadori dedicati In magazinele

noastre si in reteaua de vanzari.
Peste

125 de milioane de copaci
plantati si protejati.




CUNOASTEREA
INSEAMNA PUTERE!

Pentru cel care doresc sa-si aprofundeze cunostintele despre subiectele
abordate, iata o lista non-exhaustiva - st complet subiectiva - de sugestii
din partea echipei de Impact. Va rugam sa retineti: nu avern niciun
parteneriat cu autoril mentionati.

DOUGHNUT ECONOMIQS:

SAPTE MIODURI DE A GANDI CA UN
ECONONMIST AL SECOLULUI XXI

De Kate Raworth (2018)

Aici a luat nagstere acest concept!

Acest cadru vizual pentru dezvoltare durabila
este acum folosit de economistii din intreaga
lume pentru a explica limitele planetei noastre,
impreuna cu conceptul complementar al
limitelor sociale.

MINISTERUL VIITORULUI
De Kim Stanley Robinson (2021)

O fictiune despre modul in care schimbarile
climatice ne vor afecta pe toti - si una
dintre preferatele lui Barack Obama.

VIATA SECRETA A COPACILOR
Eseu de Peter Wohlleben (2015)

Peste un milion de exemplare vandute
la nivel global au dezvaluit publicului
larg sensibilitatea plantelor. O oda

PRINTESA MIONONOKE
dedicata fiintelor vii.

Film de animatie de Hayao Miyazaki (1997)

Fortele naturii erau deja in razboi in Japonia CUM TOTUL POATE INTRA
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ancestrald, in perioada Muromachi. CU PICIOARELE PE PAMANT: £\ COLAPS
NU PRIVITI IN SUS POLITICA IN NOUL REGIM De Pablo Servigne si Raphael Stevens
Film de | ' : scris si reqizat d ~ CLIMATIC (tradus in limba englezd in 2020)
dam Mckay (2097 cate MIAINE De Bruno Latour (tradus in limba engleza Ce s-ar intampla daci civilizatia noastra

Adam McKay (2021)

Incotro se indreapt3 lumea, atunci
cand negarea impiedica adevarul sa se
raspandeasca?

Aceasta fabula post-apocaliptica devine
rapid un clasic.

CAPITANUL FANTASTIC

Film de lungmetraj scris si regizat
de Matt Ross (2016)
Autonomie sau viata obisnuita?

O familie trebuie sa aleaga intre
cele doua...

Documentar regizat de Cyril Dion si Mélanie
Laurent (2015)

intr-un ton ferm optimist, documentarul

a familiarizat milioane de telespectatori cu
problemele de mediu si cu posibilele solutii
(subtitrari in limba engleza disponibile).

ANIMAL

Documentar regizat de Cyril Dion (2021)
Documentarul urmadreste povestea
adolescentilor Bella si Vipulan, in timp ce
analizeaza relatia noastra cu fiintele vii
(subtitrari in limba engleza disponibile).

in 2018)

In acest eseu, filozoful si sociologul francez
se concentreaza mai mult pe un unghi
politic pentru a explora ecologia, de la
Donald Trump la Brexit.

ar intra In colaps?

Cei doi autori incearca sa raspunda la
aceastd intrebare fara teama si chiar cu
putin optimism: si daca colapsul nu ar fi
sfarsitul, ci inceputul viitorului nostru?
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“Ma petite planéte” este

Nu ati participat inca la
Climate Fresk? Incd mai

o aplicatie distractiva de descarcat,
pentru a participa la o provocare.

CUM SA SALVAM PLANETA aveti timp sa va inscrieti...

DRILLED
Amy Westervelt

Criminalizarea eforturilor de
mediu este o tactica dificila de
demontat, insad acest podcast
reuseste.

INTREBAREA CLIMATICA

Un podcast BBC care raspunde la intrebari
neasteptate, precum: ,de ce alimenteaza

schimbarile climatice tensiunile in Arctica?”

sau ,ar putea fermele solare din spatiu
sa alimenteze Pamantul?”... Dar si: ,Pot
schimbarile climatice sa fie vreodata
amuzante?”

De Alex Blumberg si Ayana Elizabeth Johnson

Pentru a ne ajuta sa punem lucrurile in
perspectiva din punct de vedere stiintific.

MISCAREA VERDE (GREEN WAVE)

Este scurt (15 minute) si interesant, deoarece
abordeaza tot felul de subiecte, de la feminism
la locuinte si insecuritate, dar intotdeauna cu
un "filtru verde".

CALATORIA CLIMATICA

Un podcast pe care il apreciem,
pentru ca aduce in discutie
solutii in loc sa se concentreze
pe dezastre.

Daca vreti sa explorati
si mai mult, de ce nu
incercati si colajul de
biodiversitate?

www.fresquedelabiodiversite.org/en.html

Ati fost in cdutarea unui impuls,
pentru a incepe sa actionati? “The
Week”(Saptamana) este solutia de care
aveti nevoie: experienta de grup va
ajutd sa anticipati ce urmeaza si cum
puteti actiona in privinta aceasta.


https://www.fresquedelabiodiversite.org/en.html

PROMOVAREA
SOLUTIILOR

Suntem norocosi sd lucrdm pentru o companie
care a ramas consecventd misiunii sale, de peste
65 de ani: sa creeze o cale de la plantd pe piele,
respectand natura.

O calatorie cu adevarat transformatoare, marcata
de progresul pe care l-am prezentat cu mandrie in
aceste pagini, dar si de obstacolele zilnice. Suntem
constienti de seriozitatea acestor provocari,
deoarece ele sunt o reflectie directa a problemelor
sociale si de mediu cu care se confruntd lumea.

Misiunea echipei de Impact si CSR este sa creeze
solutil. Ca si cum ar fi mii de scantel mici, aceste
Initiative vor stimula actiunea catre o lume mai
respectuoasa fata de toate fiintele vil. Acordam
atentie acestor scantei, le ascultam, le Incurajam
sl le ajutam sa creascd.

Noi suntem profund convinsi cd un motor pentru
schimbari sistemice poate fi reprezentat de
companil. Si compania noastrd, Yves Rocher, se
poate baza pe echipe din intreaga lume, care sunt
hotarate sa gaseasca solutii. In fiecare 71, acestea
fac alegeri semnificative si sacrificii necesare
pentru viziunea noastrd asupra frumusetii.

Cu toate acestea, suntem pe deplin constienti c,
pentru a face o diferenta reald, este necesar sa
actiondm colectiv. Trebuie sa renuntam la un
model pur competitiv sisd alegem calea cooperarij,
construind punti intre lumi: intreprinderi,
autoritati publice, societate civild, universitati,
ONG-url.. Suntem ferm convinsi de puterea
efectului de unda in accelerarea schimbarii.

Deci multumim tuturor celor care ni se alatura in
aceasta lunga calatorie. Aventura abia Incepe.

Alexandra Ferré
Director pentru Impact & CSR
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